Modul Integrales Kommunikationsdesign, WS 18/19
[Gruppe: G - Schwendermarkt]

MARKT RAUM WIEN: Fragenkatalog (Prasentation 24.10.18, 13.00)

Exemplar (bitte einkreisen):
A. Brunnenmarkt 1160
B. Floridsdorfer Markt 1210
C. Hannovermarkt 1200

D. Karmelitermarkt 1020

E. Meidlinger Markt 1120

F. Rochusmarkt 1030

G. Schwendermarkt 1150

H. Viktor-Adler-Markt 1100

Der Markt wurde zu folgenden Zeiten analysiert (mindestens 1 x am Samstag!):
Datum, Die. 16. Okt. Von 13.30 bis 17.30

Datum, Mi. 17. Okt. Von 16.40 bis 18.00

Datum, Do. 18. Okt. Von 08.00 bis 09.00

Datum, Fr. 19. Okt. Von 12.00 bis 14.30

Datum, Fr. 19. Okt.

Von 18.00 bis 19.30
Datum, Sa. 20. Okt. Von 11.00 bis 12.00

Skizze des Marktes, mit all seinen baulichen und nicht baulichen Standplatzen und umgebenden
Strafien:

Fahrradabstellanlage
Banke (und Baume)
Trinkbrunnen

o] Citybike

<

Kunstwerke im 6ffentlichen Raum - Kunst am Bau wandgebunden
Mobile Stande

Fixe Stande

8 o

i Parkdauer 3h MO-FR 9-19h
Fahrbahn Fahrrader
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A1) Ausdehnung des Marktes
Gesamte Flache mit Geh- und Standbereichen (m2): 2020 m2

Wie viele fixe StAnde? 9 Wie viele mobile Stande? 4
Wie viele Stellplatze auf Flachen? O (Flachen frei mietbar, Preis pro m2)

(Auswertungsfragen: Flache fir Fuf3ganger, Rang des Marktes in der Gréf3e, Nutzungsdichte)

A2) Wie viele Marktstdnde und -plétze werden wie verwendet?
Gastro( 9 )BLAU

Gastro mit Nebenrechten (Lebensmittel mit bis zu 8 Sitzplatzen) (2 ) BLAU
Dienstleister (z.B Schllisseldienst, Schuhreparatur) (- 0 ) BRAUN
Gemise, Obst, etc. ( 1 )JGRUN

Fleisch/Fisch( 1 JROT

Gemischtwaren/Feinkost ( 3 ) GELB

Backwaren( (@ ) GELB

Getranke/Alkoholika (1 ) VIOLETT

Andere Guter (welche?)( Q0 )

Trafik/Kiosk ( o ) VIOLETT

Lager ( 1 )
Ungenutzte/Vakante Stande (1 ) WEISS

A3) Wie grof ist der Anteil der Sténde mit Bio-Waren? (iiberwiegend biclogische Produkte)
Fleisch/Fisch ( 0 )

Gemise ( Q0 )

Gemischt ( ggog)

Gemiise/

Getranke/
Alkoholika

Gastro mit
Nebenrechten

Gemischt-
waren/
Feinkost

Fleisch/
Fisch

.

Leer/ e T o \Gemischt-
Lager waren/
Feinkost




GEMISCHT

FLEISCH

GEMUSE

B1) Wie viele Stinde bieten liberwiegend Produkte mit welcher Herkunft an?
lokal (aus dem Grofdraum Wien und unmittelbares Umland) O

regional (hpts. Osterreich) 11

global 2

B__2) Von welchen Landern werden iiberwiegend die Fleischprodukte bezogen?
(Osterreich) ( ) ( )

B3) Von welchen Léndern werden liberwiegend die Gemiise/Obstwaren bezogen?
(Osterreich) ( ) ( )

B5) Wie viele Stande weisen im Namen, in der Produktpalette oder in der Aufmachung auf welche
Nationalitdten/Linder (Namen der Geschéafte, Aushdnge) hin? (bitte jeweils das Land in die Klammer
eintragen!

(2, Vietnam/Ocean)
(3, Osterreich)

C1) Gibt es einen Bauernmarkt* und wenn ja, an wie vielen Tagen? (Ja/Nein) (Nur bei speziellen
Veranstaltungen)

75% B1),
rgional Bz)

. Vienna's Vietnam
“"Marktbeis|”

“"Wiener Café”

andere

B2)

. . Ocean
“"Weinviertlerie”

B3)

“Landkind”




C3) Welche Preise sind im Durchschnitt fiir folgende konventionelle Produkte zu zahlen?

1 kg Rindsgulasch ( ), 1 kg Huhnerbrust ( ), Tkg Schweinsschnitzel ( ),
1 kg Kartoffel ( 2,40 ), Tkg Apfel ( 3,10), 1 kg Karotten ( 2 90 ), 1 Stk. griner Salat ( o ),
1Kebab ( 3,20). 1721 Bier (4,20 ) Tkg Mischbrot (min max )

(Hinweis Auswertung: Abgleich mit Preisen auch in Supermarkten?)

C4) Welche Preise sind im Durchschnitt fiir folgende biologische Produkte zu zahlen?
1 kg Rindsgulasch ( 30 ), 1 kg Huhnerbrust ( ), kg Schweinsschnitzel ( 24 ),

1 kg Kartoffel ( 2,30 ), Tkg Apfel ( 3,2 ), 1kg Karotten( 3 ), 1Stk griner Salat ( 2,20 ),
1 Kebhab ( ), 172 | Bier ( 440 ), 178 Rotwein, kg Mischbrot (min max )

€30

Cb) Welchen Eindruck haben Sie iiberwiegend von den Obst- und Gemiisewaren? Sind sie (jeweils
Angaben in Prozent schitzen):

sehr frisch/ ( 80% )

frisch ( 15%)

weniger frisch ( 5% )

bedenklich ( )

C6) Welchen Eindruck haben Sie von den Fleischwaren? Sind sie (jeweils Angaben in Prozent schit-
zen):

sehr frisch/ ( 55%)

frisch ( 45% )

weniger frisch ( )

bedenklich ( )

D1) Ist ihrer Beobachtung nach das Marktgebiet
sehr sauber ( 80% )

sauber ( 15% )

teils schmutzig ( 59 )

schmutzig ( )

*Definition Bausrnrmarkt: wird von Bauern abgehalten, dig ihre Produkta selbst anbauen und produzieren!



D2) Gibt es am Markt nichtkommerzielle Einrichtungen? (Ja/Nein)
Bénke/Sitzgelegenheiten ( Ja )

Brunnen( Ja )

Spielflache, Spielgerate ( Nein )

Kunst( Ja )

Soziales ( Nein)

Andere (Was?) ( )

D3) Ist der Markt behindertengerecht? (Ja/Nein)
Ja, fOr Rollstuhlfahrer ( Ja )
Ja, fur Blinde (Markierungen) (Nein)

D4) Wie beurteilen Sie die generelle Walkability (Durchlédssigkeit, Bewegungsfreiheit, Sicherheit) am
Marktgebiet?

sehr gut (70% )

gut(20% )

schlecht ( 10% )

D5) Gibt es am Markt 6ffentliche Toilettenanlagen, und wenn ja, wie viele? (Nein)

D6) Sind die Toilettenanlagen in einem gereinigtem Zustand?()

1 2 3 4

EINDRUCK VON: Sehr schlecht Schlecht Gut Sehr gut
Objektiv
\ 4 Offentliche Erreichbarkeit o o » o
Parksituation ‘ ‘ O O
Regionalitat der Waren . ‘ ’ O
Bioanteil der Waren ‘ ‘ O O
Diversitat der Waren ‘ ' . O
Nicht-Kommerzielle Einrichtungen ‘ ‘ O O
Sauberkeit O . - O
Walkability ® 6 o o
Behindertengerechtigkeit ‘ ‘ O O
Subjektiv
\ 4 Frische der Waren » O O ®
Marktgestaltung ‘ ‘ . O
Verkehrslarm ‘ ‘ . O
Geruchsbelastigung ‘ ‘ . O



E1) Welche Gehzeiten (Minuten) liegen zu den nachstgelegenen &ffentlichen Verkehrsmitteln vor?
U-Bahn ( 13min), Bus ( 7min ), Bim ( 3min ). S-Bahn ( )

(Auswertung: z. Bsp. Zahl der éffentlichen Verkehrsmittel im Umkreis von Gmin)
E2) Ist der Markt mit dem Auto direkt erreichbar? (Ja)

E3) Gibt es im Umkreis von 5 Minuten eine allgemein zugéngliche Tiefgarage, und wenn ja, wie viele
benutzen diese? (Nein)

E4) Wie viele 6ffentliche Parkplatze sind dzt. in Gehdistanz von 2 Minuten vorhanden (ausgenommen
Lieferanten?

wie viele Parkplatze (| 20 )

davon im Moment der Sichtung frei (2 )

reserviert fUr Lieferanten( 0 )

Behindertenparkplatze ( 2 )

E5) Wie sind die Besucherlnnen zum Markt gekommen?
zufFuB (12 )

mit dem Rad, Roller,etc.( 3 )

mit dem &ffentlichen Verkehr (9 )

mit dem Aute, perTaxi( O )

E6) Ist zu becbachten, dass Lieferanten die Motoren ihrer KFZ im Stand laufen lassen?
nie( 0 )

rmanchrmal ( )

regelmaf3ig ( )

E7) Ist zu beobachten, dass Kunden die Motoren ihrer KFZ im Stand laufen lassen?
nie( 0 )

manchmal ( )

regelméafig ( )

E8) Fiihrt ein Radweg zum Markt und ist die Anbindung an ein iibergeordnetes Radwegenetz
gegeben? (Ja)

M. Fahrrad

E5) / E1)

Zu FuB

‘
/Schwendermarkt

U6

Gumpendorfer StraRe

U4

Langenfeldgasse



Neu-
Penzing

E9) Gibt es einen Fahrradabstellplatz innerhalb 1 Minute Gehzeit, und wenn ja, fiir wie viele Platze?
Ja, 8 Platze

E10) Gibt es rund um den Markt eine Elektrotankstelle? (Ja, Dreihausgasse)

F1) Wie viele Besucherlnnen hat der Markt pro Woche? (bitte 5 Becbachtungen, wobei mindestens eine an
den viel besuchten Samstagen stattfindet,und den Wochenschnitt hochrechnen) (

1000 )
minm Parkdauer 3h MO-FR 9-19h
Fahrbahn Fahrrader
Fahrradabstellanlage
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E1) ES8) E2)
15 Min. zu FuB 15 Min. Radfahren

15 Min. Autofahren

Windr




F2) In welcher Distanz wohnen die befragten Kunden zum Markt? (30 Befragungen am Samstag)
0-500m( 7 )

>km( & )
>3km( 3 )
>6km( 5 )

aulerhalb von Wien( 2 )

F3) Fiir welches Produkt/Angebot besuchen die Kundinnen diesen Markt mit Vorliebe?
Gemlse/Obst (12 )

Fleisch (2 )

Gastro (8 )

Backwaren( 3 )

Traflk ( 0 )

Dienstleistung ( 0 )

Anderes ( 4 )

F4) Welches Angebot/Produkt wiirden sich die Kundinnen (mehr) wiinschen?
( Mehr Stande (2) ), ( MehrGastro (1) ), ( Backwaren (1) ), ( Bucherei (1) ),

Fleisch 2

Backwaren 3

Personen (23)

Anderes 4

Gastro 8

Produkt/Angebot

Gemiise/Obst 12

Antworte (29)

Biofleisch
1 Mehr Lokale
1

Weniger Autos
1

Mehr

Lebensmittelsténde Backwaren

2 1

Sitzméglichkeiten
1

Bauernmarkt
1







